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PagesJaunes Marketing Services prend la parole, auprès de plus de 40 000 professionnels du marketing avec un concept online de jeu innovant et différenciant : SUIS-JE UN BON MARKETEUR ?
Dans la continuité et dans une volonté d’ancrer une résonnance fortement digitale à son territoire d’expression, PagesJaunes Marketing Services met en place une plateforme de jeu immersive et interactive, destinée aux professionnels du marketing, www.suis-je-un-bon-marketeur.fr 

Concept : Chaque participant peut évaluer ses connaissances en marketing direct et défier son réseau

Pour les participants, l’objectif est d’obtenir le meilleur score en répondant le plus rapidement possible aux questions avec à la clef la possibilité de remporter l’un des 10 IPhones 3GS mis en jeu par PagesJaunes Marketing Services.

Pour PagesJaunes Marketing Services, cette prise de parole  auprès de plus de 40 000 clients ou prospects « grands comptes » lui permet de qualifier de manière originale les besoins des annonceurs ciblés et de mettre en œuvre un important dispositif relationnel par e-mail et téléphone.
Cette campagne de marketing online s’inscrit dans la  continuité de son objectif de communication, entamé début 2010, sur le salon e-marketing, puis avec la mise en ligne de son nouveau site internet le 4 mars dernier : http://www.pagesjaunes-marketingservices.com, réel portail d’informations et de conseils pour accompagner les marketeurs dans leurs problématiques business.

Un schéma relationnel online adapté à « son public » : 

Fort de son nouveau positionnement, PagesJaunes Marketing Services a souhaité mettre en œuvre une stratégie de contacts basée sur des leviers digitaux permettant aux équipes commerciales de qualifier et d’identifier les besoins en marketing direct des clients et des prospects. 
« Suis-je un bon Marketeur ? » est le type de programme relationnel que PagesJaunes Marketing Services met en place pour ses  clients. 
Basé sur des jeux en ligne, les résultats sont traités automatiquement à partir de matrices pré établies qui génèrent des campagnes d’emails ciblées en fonction des réponses.

Le succès de ces opérations repose sur l’expérience et les expertises CRM, Data Mining, Digital de PagesJaunes Marketing Services qui permettent un accompagnement de longue durée de l’annonceur dans sa stratégie de relation clients.

Réalisée en collaboration avec l’agence Long Tail Value, cette mécanique allie le côté ludique du jeu, avec la forme informative du quizz et l’univers multimédia de la vidéo, dans un contexte BtoB. Car SUIS-JE UN BON MARKETEUR ? Répond à la fois à des problématiques d’image et de performance.

L’année 2010 sera résolument numérique et au service de la connaissance client !


A propos de PagesJaunes Marketing Services

Filiale à 100% de PagesJaunes Groupe, PagesJaunes Marketing Services est un leader français dans le secteur du Marketing Direct offline-online et se positionne comme un véritable expert de la donnée marketing. L’entreprise maîtrise l’ensemble du cycle de vie de la donnée, depuis la collecte jusqu’à l’enrichissement de la base de données, en passant par le scoring, le ciblage.
Son siège social est basé à Suresnes, tandis que l’entité logistique est située à Angoulême. La société compte au total 150 collaborateurs et 1200 clients issus de secteurs divers (télécoms, banque assurance, presse, caritatif, automobile, tourisme, énergie,…).
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